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Amerikanska Sport Marketing Association (SMA) grundades den 3 oktober 2002, i samband
med en International Conference on Sport & Entertainment Business i Columbia, South
Carolina. Syftet var att skapa en métesplats for akademiker och praktiker inom omradet
sport marketing, med fokus pa att vidga kunskapsfiltet och sprida insikterna till
verksamma inom det sportindustriella segmentet. En viktig del av SMAs verksamhet ar de
arliga konferenserna (vidga kunskapsfiltet), som inleddes 2003, och, inte minst,
publiceringen av papers frdn konferenserna (sprida insikterna). Hans Lundberg
recenserade boken fran den forsta konferensen. Den andra gled forbi obemarkt, men nu
foreligger den tredje, Sport Marketing in the New Millenium: Selected Papers from the
Third Annual Conference of the Sport Marketing Association, fran konferensen 2005. Den
ar som vanligt sammanstalld av Brenda G. Pitts, en gdng SMAs Vice President of Academic
Affairs, och som vanligt dr det Hans Lundberg som recenserar. Och det dr en mycket
intressant recension han bjuder p3, i realiteten en analys av det nya filtet Sport Marketing
utifran en komparativ studie av de tvad volymerna med papers. Lundbergs kdnnetecken,
kritisk distans och intelligent ironi, far har fritt spelrum.
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,’ En specifikt funktionell del inom Sport

Management faltet, Sport Marketing, fick i
Nordamerika sin egna organisatoriska skepnad i och
med konstituerandet av Sport Marketing
Association (SMA, se hemsidan) vid en konferens i
Florida i november 2003. Bokens femton bidrag ar
helt enkelt ett urval av de 80 presentationer som
framférdes vid denna konferens. Boken &r sa vitt jag
forstar den forsta av sitt slag inom Sport Marketing
féltet och som unik handelse blir den, just

ddrigenom, ett smérre méste for akademiker och

yrkesverksamma inom det faltet. SMA utlovar ocksa
att fortsitta med publicering av material frén
kommande konferenser (Lundberg, 2005: 1). , ,

SMA haller sitt 16fte och publicerar nu material frén sin konferens 2005. For tva ar sedan recenserade jag den forsta
paper-samlingen fran 2003 ars konferens (Pitts, 2004). Da det fortfarande ror sig om nystartad verksamhet, inne pa
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sitt tredje ar publicistiskt och sitt femte ar operativt, disponeras denna recension pa ett dterblickande/jamforande
vis. Genom att hir dterbruka delar av recensionen 2005 framtrader nagra linjer i den gryende akademiska
utvecklingen av amerikansk idrottsmarknadsforing. Det upplagget valdes av tva skal. Dels for att entreprendriella
processer ofta dr "yviga” under de forsta 12-48 ménaderna varfor monster och linjer ter sig otydliga om de inte
klargors (i den méan det alls later sig goras). I entreprenorskapsprocesser i akademiska sammanhang har redaktorer
flera av de centrala “entreprendriella funktionerna” och en av dessa ar att ”skota historieskrivningen”. Inom unga
falt ar det av vikt att skriva fram visentliga skeenden i filtets framvaxt for att orientera nyfikna, legitimera sig, samt

skapa och kommunicera aspekter av filtets framvixande identitet.

Har ldmnas lasaren dock i sticket av SMA och redaktor Pitts. Det jobbet far ldsaren gora pé egen hand. Postmoderna
lasare gillar for all del att sjélva fa skriva (bort/om) historia men att Gverldmna allt ansvar till Idsaren brukar inte
forordas ens av dem. Saknaden av en aktiv redaktor patalades i recensionen av publikationen 2005[1] och frénvaron
forstirks i foreliggande dito. Pitts bjuder pa en halv sidas introduktion och den fokuserar pliktskyldigheter som
malgrupp for boken och uttjatade kopplingar mellan akademi och praktik. Det ar allt for magert varfor den
grundldggande fragan om vad som sker och har skett inom faltet har fokuseras. S6kandet efter nagra drag i faltets
utveckling grupperas efter en enkel d&/nu-tematik dar ”da” refererar till konferensen 2003/publikationen 2005 och
“nu” refererar till konferensen 2005/publikationen 2007:

1) D4 var 15 bidrag utvalda for publicering medan 23 bidrag fran sammantaget 48 forfattare nu valts ut. Vidare, s
skedde urvalet fran ett klart 6kat antal presentationer (6ver 100 presentationer pa konferensen 2005). Faltet vixer
séledes.

2) D4 grupperades de 15 utvalda bidragen i fyra teman medan de 23 bidragen nu grupperas i sex teman. Inom

respektive tema fordelar sig bidragen enligt f6ljande:

Antal bidrag  Antal bidrag

Tema
2005 2007
1. Building Brand 2 5
2. Internet & Media 2 3
(Internet) (Media)

3. Sponsorship and Sport Marketing 4 5
4. Consumer Behaviour 7 5
5. Financial Matters - 3
6. Sport Marketing Education - 2

Filtet konsolideras saledes i det att varumarkesbyggande, sponsorfragor och konsumentbeteende (tema 1, 3 och 4)
ser ut att véixa fram som féltets kidrna. Samtidigt diversifieras féltet i det att médngden teman okar frén fyra till sex
Ena nykomlingen (utbildning) kan ses som en logisk utveckling d& grundutbildningsfragor “alltid” ar extra viktiga
for unga falt. Den andra nykomlingen (finansiella fragor) kan ses som en restpost, d v s de tre bidragen[2] valdes ut

men kunde inte kategoriseras pa négot givet vis, varfor "temat” inte ska 6vertolkas.

3) Da var malgruppen forskarvirlden, artiklarna var inte redigerade for en utomvetenskaplig publik. Det ar de
fortfarande inte men nu riktas publikationen explicit till en breddad ldsekrets (forutom forskare ocksé praktiker,
larare, studenter).

4) Da overraskade savil amnesvidd som metodologisk pluralism dven om kvantitativa ansatser dominerade. Nu ar
intrycket av metodologisk stagnation pétagligt. Av de 23 kapitlen 6verraskar inget med négot friascht grepp eller
nagon kreativ nyanvindning av etablerade metoder. Tvirtom, det hela kdnns ”igar” och “traditionellt” i ordets
negativa betydelse. Inte s att “etablerat” ar likstéllt med “fel/d&ligt” utan mer att allt som skett inom
samhallsvetenskaperna de senaste fyra decennierna sé kraftfullt lyser med sin frénvaro — och detta i ett ungt falt

med alla de mojligheter akademisk ungdom bjuder.

Mer specifikt fordelar sig olika ansatser enligt féljande: Kvantitativ metodologi med fokus pé faktoranalyser,
deskriptiva analyser, korrelationsanalyser samt regressionsanalyser av de enklare slagen samt textinriktade
innehallsanalyser anvénds i tio av kapitlen. Fallstudie anvénds i fyra kapitel. Narrativ analys av dagspressmaterial
anvands i ett kapitel. Ett kapitel anvander djupintervjuer. Ett kapitel staller samman uppgifter om publiksiffror och
biljettpriser frdn hemsidor och pratar lite grann om det i fem sidor utan rubriker. Totalt blir det 17 kapitel av
empirisk karaktér, de flesta pa en ambitionsniva man forvantar sig av en vél genomford studentuppsats pé C- eller




D-niva. Av resterande sex kapitel ar tre av "teoretisk karaktar” (ett kapitel gor en litteraturgenomgang, ett forsoker
konstruera en teoretisk modell och ett kapitel sager sig forklara styrkan i det olympiska varumaérket, dock oklart med
vilken metod) och tre kapitel ar konceptuellt inriktade (ett knyter ssmman begrepp och soker syntetisera och
framtidsspekulera och tvé (bdda i temat "utbildning”) diskuterar begreppet “experiential learning” i relation till det
egna sitets kurser och program). Det sammantagna intrycket av filtets metodologiska "utveckling” ar markerad
stagnation och 1ag intellektuell ambitionsniva.

(5) Da forekom i ett par av kapitlen exempel pé snirt och innovation i skrivandet av forskningstext. Nu préglas
publikationen av slitna analogier ("To Sponsor or Not to Sponsor”, "Brand Equity in a Bottle”), amerikansk
slentrianbombasm ("Sport Marketing in the New Millennium”, *The Future of Sport Marketing”), konsultjargong
("Endorser Source Credibility: Redefining Spokesperson Influence Through Development of the Celebrity-Hero
Matrix@© (CHM))” balanserat av dterhéllsam saklighet (“Subsidizing a New Stadium: Gauging Public Sentiment
through Letters to the Editor”) samt ett tiotal liknande rubriker som med spraklig entydighet beskriver kapitlets

innehall).
Sammanfattningsvis framtrader foljande utvecklingslinjer utifran den hir genomférda lasningen:

Faltet ar i relativt snabb tillvaxt.

Filtet konsolideras i det att varumarkesbyggande, sponsorfragor och konsumentbeteende véaxer fram som
faltets kidrna. Samtidigt diversifieras faltet i det att mangden teman 6kar fran fyra till sex, &ven om ett av
temana mer ska ses som en restpost.

Faltet forsoker bredda sig, foreliggande publikation riktar sig explicit till i princip alla” (forskare, larare,
praktiker, studenter). Grundkurser i just marknadsforing brukar framhalla att det séllan 4r en bra strategi.
Filtet uppvisar metodologisk stagnation och 1ag intellektuell ambitionsniva.

Filtet ser pé spréket som avbildande och skrivande av forskning som en verksamhet som sakligt och korrekt
kan beskriva/aterge den verklighet man beforskat. Stilistiskt ar det oftast trikig lasning, dven i de fall det

innehallsligt ar intressant.

Det har vl framgatt att undertecknad ar negativt 6verraskad av utvecklingen mellan 2003/2005 och 2005/2007.
Intrycket skirps av att moderdisciplinen, marknadsforing, knappast ar att anse som stagnerad, sluten eller i
avsaknad av innovativa ansatser.

Noter

[1] ”Férutom medforfattarskap till tvd av bidragen, bidrar Brenda G. Pitts enbart med tre sidors introduktion. En
fyllig och summerande kappa &r inte for mycket begért nar man fér stoltsera ensam som publikationens
upphovskvinna” (Lundberg, 2005: 3).

[2] De tre bidragen &r 1) Hole-in-one-tavlingar som marknadsforingsmedel, 2) vinsteffekter av differentierad
prissdttning pa entrébiljetter inom NBA samt 3) subventionering av en ny arena med offentliga medel.
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