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Det dr sondagen den sista november, hustru och barn &r ute pa sitt medan jag sitter och
mysléser en fin bok av Ellis Cashmore om fenomenet Beckham (Polity Press, 2002), som
jag skall recensera pa idrottsforum.org. Efter ett par timmars lasning ldgger jag ifrdn mig
boken for en matpaus, och passar da pa att bldddra i den extratjocka sondagsutgavan av
lokalbladet BT (Bergens Tidende). En av de sondagstypiskt lattsamma helsidesartiklarna
handlar om vikten av att fa till en snygg och korrekt slipsknut infor de stundande jul- och
nyarshogtiderna, da det géller att vara stilfullt representativ och dven i vrigt en prydnad for
sitt kon vid julbord och infdr slikt, kyrkobesokare och andra.

Artikeltexten beledsagas av sex illustrationer. Uppe till hoger finns tre sma ansiktslosa bilder
med exempel pa ritt och felaktigt knutna slipsar. Nere till vinster finns ett storre fotomontage
av en man som jobbar med att knyta sin slips, och ovanfor honom finns inramade bilder av
tva min, som vi ser ansikte och brostparti pa. Dessa behérskar uppenbarligen
slipsknytandets ddla konst eftersom de bada stoltserar med ett par vil valda och snyggt
patagna slipsar. De tva minnen dr Bergen kommuns nye ordférande, tillika Norges
kaffekung Herman Friele (det &r just kaffe av mirket Friele, som ndrmast har monopol i
Norge, som jag dricker vid ldsningen av artikeln), samt David Beckham. Vem Friele ar vet
de allra flesta bergensare, efter de manga artiklarna om honom i samband med kommunvalet
nyligen. Att den andra mannen ir fotbollspelare framgar inte av artikeln, och deras namn
finns inte under fotografierna. Att det dr just David Beckham som figurerar vid sidan av
Friele &r en slutsats man om inte annat kan dra av artikelns inledande rader:

Den ser sa lett og naturlig ut for enkelte. For eksempel borgermester Friele og David
Beckham. Selv om slipsknutene deres er vidt forskjellige [olika], sa utstraler
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antrekkene deres eleganse. De har neppe problemer med knuten, eller kanskje de har
folk til slikt? Da er det verre for mange andre. Som har glemt knuten siden sist.

Frieles och Beckhams klass och elegans understryks av att bada tva framstélls i vad som
mycket paminner om en miniatyrmalning. Just portrattminiatyren utvecklades pa 1500-talet
ur det senmedeltida bokmaleriet och guldsmedskonsten och forekom sirskilt pa 1700- och
1800-talen inom de hogre samhiéllskretsarna. Har skapas alltsa en association mellan
datidens och nutidens 6verklass, den senare representerad av Friele och Beckham.

Att det dr David Beckham som syns pa bilden bredvid Friele framgér alltsd av texten, men fa
ménniskor torde ha svarigheter med att kdinna igenom honom bara av bilden, och det dr
givetvis det som &r podngen: bredvid den lokala stoltheten Friele har man velat ha en
internationell kéndis for att visa pa slipsattiraljens virde for vara visterldndska
kulturtraditioner och mansideal, och vad kan da passa sig bittre 4n att vilja vérldens i dag
formodligen mest kiinde man, ndmligen David Beckham. Han &r dessutom relativt ung,
vilket skapar en kontrast till Friele som tillhor en dldre generation. Samtidigt skapas en
kulturell kontinuitet, genom att bada inte bara uppfyller forpliktelsen att kld sig
standsmaissigt, utan dven ger sitt erkédnnande at slipstraditionen. Ty som det framgar av en
anstilld pa butiken Mann 2000 — nestoren i det bergenske herreklesmiljget” — pa fashionabla
Strandkaien, som intervjuas i artikeln: ”— Du skulle bare visst hvor mange slips — och slgyfer
— jeg har knyttet for andre, serlig til ungdommer. Basiskunnskap som a knyte sitt eget slips,
gar visst ikke i arv lenger.”

Nej, det 4r mycket som inte gar i arv mellan mén och soner idag, exempelvis kunskaper och
ideal rorande traditionella former av manligt upptradande. Beckham (fodd 1975) dr forvisso
ingen ungdom ldngre men dnda betydligt yngre 4n Friele, och lika representativ for en
klassisk visterldndsk (och vélsituerad) manlighet. For det &r just vad denna artikel handlar
om pa ett djupare plan: den har ingenting alls med fotboll att gora, men allt att gora med
maskulinitet. Ddrav lattillgdngligheten hos David Beckham som illustration i detta — och
manga andra — sammanhang: hans stora kulturella betydelse ligger i den profil, bild eller
“image” av sig sjdlv som han, med benédget bistand av en hel stab medhjélpare, skapat hos
allminheten genom olika medier, en profil i stindig forvandling men som alltid lyckas
befinna sig i skdrningspunkten mellan olika mansideal. Genom David Beckhams varierande
framtradelseformer erhéller vi oavbrutet nytt material och brinsle till diskussionen om
mansrollen, eller rittare sagt mansrollerna, alltsa fragan om vad det innebér att vara en Man
och att upprdda som en sadan i dagens sa kallat postmoderna, avtraditionaliserade
mediesamhille — bade i forhallande till kvinnor och till andra mén. ”Med hatten forsvann
mannen”, har forfattaren Lennart Hagerfors triffande beskrivit dilemmat, och det ir i jakten
pé denna reella eller imaginéra hatt, det vill siga manlighet, som vi vénder oss till starkt
symbolladdade figurer som kan hjélpa oss utprova nya, passande roller.
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Maskulinitet i forvandling

Det dr detta, David Beckhams framviixt och betydelse som en nutida mansikon, som
Cashmore fokuserar pa i sin bok Beckham. Det handlar inte om ndgon biografi dir
forfattaren presenterar mer eller mindre snaskiga detaljer “behind closed doors™ eller forsoker
sig pa att tolka Beckhams psyke. Cashmore konstruerar heller inte ndgon motsatsstillning
mellan détida och nutida fotbollskulturer, med Beckham som nagot forfallssymtom. Vad han
gOr 4r att utga fran det enkla faktum att David Beckham mellan 1998 och 2002 vixer ut till
den mest kidnda ménniskan pa jorden, for att sedan fraga hur det kan komma sig att en
fotbollspelare kan bli sd beromd och utéva sadant kulturellt och ekonomiskt inflytande som
Beckham faktiskt gor.

Ingen fotbollspelare fore Beckham har varit lika kénd och intagit en liknande position pa
tvérs av olika nojesbranscher. Pelé och Maradona har varit kéinda framst for sina bedrifter pa
fotbollsplanen, och i den man Maradona omskrivits for sitt civila liv sa har det i stort sett
handlat om negativa saker som droger och skottlossning. Partylejonet George Best var
forvisso fotbollens forsta popstjdrna”, med epitet som “den femte Beatlen”, men han var en
solitdr i en traditionstyngd och foga glamourds fotbollskultur som pa det stora hela levde sitt
eget liv vid sidan av den 6vriga nojesindustrin. Med Paul "Gazza” Gascoigne, som slog
igenom vid VM 1990, och framf6r allt Eric Cantona, som spelade i Manchester United aren
1992 —1997 och dirmed tillsammans med Beckham under en period, borjar det rora pa sig, i
den meningen att fotbollsspelares civila forehavanden fick stort utrymme och att de blev
kinda dven utanfor de fotbollsintresserades krets, bland annat som reklampelare.

Det dr emellertid en helt visentlig aspekt som skiljer Gascoigne och Cantona fran Beckham:
de forra var helt maskulina — ”macho” — i sin framtoning, vilket inte den mer androgyne
Beckham &r. Beckham ilskas inte bara av inbitna fotbollfans och unga damer runt om i
vérlden, han har ocksa blivit en sa kallad gay-ikon. Efter att &r 2000 ha poserat pa ett
tendentiost sitt i modebladet Arena Homme Plus, figurerade Beckham, kaptenen i det stolta
engelska fotbollslandslag dir o-manlighet och fjollighet av tradition inte varit den mest
premierade egenskapen, stort 1 sobra homoblad som attitude och gaytime 1 infor VM 2002.
Nagot sadant &r helt otdnkbart nir det géller den tuppaktige Cantona och den 6lpimplande
Gascoigne, grabbarnas grabb, annat dn som ett rent skdmt.

Vad Beckham gor ér alltsa att utmana den hegemoniska maskuliniteten, att sétta fragetecken
kring det maskulinas visen. Joda, visst d&r David Beckham maskulin pa méanga sétt, men han
kan samtidigt vara “maskulin”, vilket dr en vésentlig skillnad. Att sitta citationstecken kring
sin maskulinitet innebér att markera den som en mer eller mindre godtyckligt konstruerad roll
i ett skadespel — vardagslivets samtidigt grandiosa och patetiska skadespel med dess invanda,
stereotypa konsrollsmonster. For manga blir Beckham dérfor en ledsagande fyr i
konsrollsmorkret.
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Omstruktureringen av fotbollen

Att ndgot dnda borjade forandras i borjan av 1990-talet, med Gascoigne och dérefter
Cantona, hor samman med de stora strukturella féréindringarna vid denna tid, och da framfor
allt medieutvecklingen med avregleringen av TV-marknaden och atf6ljande framvixt av en
flora kommersiella kanaler som sag sport som ett sitt att fanga in den stora publiken. En
central vindpunkt 1 denna utveckling av fotbollen till den mest fashionabla och lukrativa av
kulturella spelplatser var nir Rupert Murdoch-dgda TV-kanalen BskyB 1991 kopte
rittigheterna till det nybildade Premier Leauge till en kostnad av runt tre MILJARDER
kronor, och dir det nu var storklubbarna som ensamt tog hand om dessa pengar (tidigare
hade TV-pengarna delats lika bland alla lag i ligasystemet), vilket i sin tur skapade utrymme
for kraftigt hojda transfersummor och spelarloner. Till detta kommer givetvis Bosman-
domen 1995 som skapade en fri arbetsmarknad for fotbollsproffs pa tvirs av
nationsgrianserna.

Televisionen var alltsd helt central for kommersialiseringen av fotbollen och den atfoljande
kulten av dess celebriteter, och Cashmore utmndmner Murdoch, som under 1970- och 1980-
talen gjorde sin tidning The Sun till Storbritanniens storsta genom att bland annat satsa hart
pa fotboll och som snart @ven kom att gora stora uppkop av TV-sportrittigheter i USA, till
den viktigaste — inte den mest finkénslige eller altruistiske men den objektivt sett viktigaste —
aktoren i omvandlingen av fotbollen och hela den globala, kommersiella sportapparaten
under 1990-talet. Det finns inget att sdga emot det, Cashmore har helt rétt. Utan Murdochs
ekonomiskt mycket vaghalsiga, men, som det skulle komma att visa sig, strategiskt
lyckosamma satsning pa sport som ledande programmaterial sa hade allt sett annorlunda ut.

Nar David motte Victoria

Det dr mitt i denna utveckling som David Beckham kliver fram pa scenen, som sind fran
gudarna for alla inblandade, kommersiella intressenter. Manchester United, som under 1980-
talet var pa nedgéng, blir snabbt ett ledande lag, eller réttare sagt ett ledande foretag, i den
nya Premier League. De stora framgéangarna och all den nya, utvidgade medieexponeringen
ledde till nédsta, marknadsméssigt logiska steg — att etablera Manchester United som ett
varumérke bortom fotbollen, 1 den 6vriga populidrkulturen och ndjesindustrin. En av
atgirderna for att lyckas med detta var en massiv marknadsforing av Eric Cantona som
profil, en satsning som sedan fick sin forlangning i den for &ndamalet @nnu béttre lampade
David Beckham.

Beckham hade skrivit pa for Manchester United redan som fjortonaring 1989, och blev
professionell tva ar dérefter, 1991, alltsa nir Premier League var pa vég att starta upp.
Spelande bredvid Cantona gjorde Beckham é&r 1996 ett mal som blev vida omskrivet i
nationella medier och sedan repriserat otaliga ganger. Samma ar fick han ocksa plats i A-
landslaget, efter att ha visat prov pa sina fardigheter som kapten for ungdomslandslaget.
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Just detta ar, 1996, intriffade ytterligare en sak som kom att besegla Beckhams 6de:
lanserandet av en kvinnlig popgrupp, Spice Girls, som skulle visa sig bli popvirldens storsta
succé under 1990-talet — musikbranschens motsvarighet till fotbollbranschens Manchester
United, kanske man skulle kunna séga.

Aret dérpa, 1997, triffade Beckham, nu 22 ar, en av dessa kryddflickor, Victoria ”Posh
Spice” Adams, och de blev officiellt ett par 1 januari 1998. Forutom att vara unga, snygga
och framgangsrika hade Beckham och Adams ett par andra saker gemensamt: sitt ursprung i
de ldgre samhillsklasserna, samt en benhard arbetsmoral, en orubblig vilja att underkasta sig
hért och modosamt slit for att nd framgang. Detta ar fick Beckham ocksa sitt forsta stora
reklamkontrakt, med Brylcreem, som hade forknippats med fotboll dnda sedan 1940-talet,
men som med tiden blivit omodernt. Nu sdg man chansen att anvinda Beckham for att aterta
marknadsandelar och bli ett hippt mérke igen.

Beckham som syndabock

Sa kom VM-slutspelet 1998, och Beckhams utvisning i matchen mot gamla fotbolls- och
krigsfienderna Argentina. Nér England sedan forlorade och ékte ur turneringen blev
Beckham pa ként tabloidmanér utsedd till syndabock och var mans niding. Det oférsonliga
raseriet mot Beckham tiden efter VM bottnade ocksa i en héndelse som intréffade en vecka
innan VM. I samband med ett besok hos Elton John i1 sodra Frankrike hade paret Beckham
och Adams fotograferats nir de lamnade en restaurant. Det uppseendevickande i
sammanhanget var att Beckham var iklddd en sarong, ett klddesplagg fran Malaysia och Java
som bestar av ett tygstycke som lindas om hofterna, och som i dessa lander anvinds av bada
konen.

Hir 1 vésterlandet 4r ett kldnningsliknande plagg av den typen inte lika konsneutralt, utan
forknippat med kvinnlighet, med kvinnlig behagfullhet. Populérpressen reagerade salunda
med indignation och Beckham blev — for forsta men inte sista gangen — vederborligen hanad
for att pa detta sétt ha brutit mot de klddesmaissiga konsrollskoderna. Det var denna bild av
en “feminiserad” Beckham som sedan aktiverades nir han litet omoget riktade en lam
efterspark mot Diego Simeone, och for detta blev utvisad — en inte alltfor allvarlig incident
som en annan domare kanske valt att bara doma varning for, sarskilt med tanke pa att
Simeone latsades ha fatt mer smérta av sparken 4n vad som forefaller rimligt (Simeone hade
ocksa gatt hart at Beckham i momentet fore).

Efter denna Beckhams och det engelska lagets VM-fadés var det bara att 1igga ihop 2+2 och
fa summan 5. Beckham hade upptritt som en fjolla i sin kldnning och han hade umgatts med
homosexuella popstjarnor (Elton John) péa exotiska platser och dirvidlag levt ett liv i sus och
dus sa sent som en vecka fore det viktiga VM-slutspelet.. Hur skulle detta kunna paverka
honom och hela det engelska laget annat &n negativt? Nej, spolingen David Beckham var
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uppenbarligen inte att lita pa, utan en san som smet fran sina forpliktelser bade som
fotbollspelare och som man.

Allt detta hade dessutom skett under stark paverkan av hans foregivet ytliga flickvin
popsangerskan. Just Victorias negativa inflytande pa David har gatt som en rod trad i
foljetongen om dem som den kommit att utformas i ett intrikat — eller med ett vetenskapligt
begrepp intertextuellt — samspel mellan olika medier. Vad som sténdigt antyds &r det &r hon
som bestammer var skapet skall sta och att han dr en toffelhjélte som bara jamsar med och
foljer hennes minsta vink.

Har har vi alltsa att géra med en kulturellt uppdaterad version av en mycket arketypisk myt,
den om den attraktiva men forledande kvinnan, en Kalypso eller Kirke (eller Posh Spice),
som frestar Hjélten, en Odysseus (eller Beckham), att strunta 1 sitt viktiga kall, det for
gruppen eller samhdllet livsviktiga uppdraget (exempelvis att fora den egna nationen till seger
i vérldens storsta enskilda medieevenemang, VM-slutspelet), for att i stiillet stanna hos henne
och ansvarslost njuta av livets sinnliga lustar (hos Elton John 1 semesterparadiset sodra
Frankrike, till exempel).

Detta ar for ovrigt en regel med generell giltighet: ju mer omtalad en person eller ett fenomen
ar i medierna, desto sikrare kan vi vara pa att det under berittelsens yta doljer sig en
arketypisk myt med djup existentiell klangbotten, dess tillsynesvarande trivialitet till trots;
och manga tenderar att betrakta fenomenet Beckham som en trivialitet, som nagonting
oviktigt, vilket Cashmore, och jag med honom, skulle sdga ir ett misstag. Man behover inte
tycka om Beckham och det han star for, men det gar inte komma ifran att han ar en
betydelsefull figur i1 olika sammanhang runt om 1 vérlden.

Na, relationen mellan Beckham och Adams forefaller dock, i vanlig ordning, att vara lite mer
komplicerad &n vad som antyds 1 medierna (det &r myten som dr okomplicerad, inte
verkligheten, vilket ocksa dr det som gor myten bekviamare att forhalla sig till d&n
verkligheten, &ven om myten forstas ocksa dr en del av var verklighet — vilken verklighet
skulle den annars vara en del av?). Efter VM 1998 anslot sig — eller flydde kanske &r ett mer
passande ord — Beckham till Adams i USA, dér hon var pa turné med Spice Girls, som nu
borjade na zenit i sin popularitetskurva, vilket inte vill séga litet niar det kommer till
medieuppmérksamhet och intjdnade pengar.

Detta dr den del av berittelsen dir var mytiske Hjélte stills infor sitt ditintills hardaste prov.
Klarar han detta sa klarar han allt, och det gjorde Beckham; han aterkom sa smaningom till
fadernelandet, kdmpade sig till ett nytt erkinnande och sparkade sedan England till VM-
slutspelet 2002 genom att i allra sista minuten sétta frisparken i den avgérande
kvalifikationsmatchen mot Grekland, rakt upp 1 krysset som vore det hamtat ur 1940- och
1950-talens stora pojktidning Rekord-Magasinet, eller serien om "Benny Guldfot” i Buster.
Det kréver inte mycket av tankemoda eller uppbadande av empati for att sétta sig in i den
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narmast oménskliga press David Beckham befann sig under, bade 1998 och infor denna
frispark.

Det ér hir som Victoria Adams viktiga, kanske till och med avgorande roll 1 sammanhanget
maste lyftas fram, menar Cashmore, ty utan hennes erfarenheter av och kunskaper om hur
ndjesbranschen och hela den globala medieapparaten fungerar, och som hon vunnit som
medlem 1 Spice Girls, en grupp som skapades av mén med kommersiell vinning som enda
syfte och som foregicks av en hard utgallring av de flickor som ville bli med i gruppen, allt
prat om “Girl Power” till trots, sa hade det kunnat ga betydligt simre for Beckham. Det finns
alltsa skil anta att hon fungerade som en mentor och végledare for honom under den svéra
perioden 1998, bade pa det ménskliga och det kommersiella planet.

Det blir svart att annars forklara Beckhams framgangar de foljande aren, bade pa och utanfor
fotbollsplanen. Med Manchester United vinner han sédsongen 1998/99 bade Premier League
och FA-cupen, samt den europeiska mistarligan, Champions League. Snart erovrar han
ocksa stora reklam- och sponsorkontrakt med bland annat adidas och Pepsi Cola. Det &r
under 1998 som profilskapandet av Beckham, utmejslandet av a distinct image”, ’a look™,
borjade odlas mer systematiskt. I detta ingick bilden av en familjeglad och trogen make,

ansvarstagande och mjukisman pa samma gang.

Hjiltens aterkomst

Att denna strategi belonades med framgang bevisades néar David och Victoria, som hade
ingatt dktenskap i ett magnifikt celebritetsbrollop i juli 1999, ikladde forstfodde sonen
Brooklyn (f6dd i mars 1999) Manchester United-dressen och visade upp honom péa Old
Trafford, "the theater of dreams”, inf6r en jublande publik (och hundratals miljoner andra
runt om i vérlden via press och TV). Denna revansch och aterkomst kan, med sina episka
overtoner och kulturella laddningar, enligt min mening inte jamféras med annat @n kungen
och sagohjilten Odysseus aterkomst efter tio ar av krig och irrfarder pa havet till hustrun
Penelope och sonen Telemachos pa 6n Ithaka, dir han éterstiller ordningen bade i
familjelivet och samhdllet.

Till denna mytbild maste ocksa fogas forhallandet till trinaren Sir Alex Ferguson (f. 1941),
vars viérldsbild formades av uppvixten i en skotsk arbetarklassfamilj under 1940- och 1950-
talen, och dér konsrollerna var givna och kvinnor inte hade mycket att séga till om i sina
maéns liv. Som en man av den gamla stammen hade Ferguson svart att acceptera Beckhams
glamourdsa livsstil och det inflytande Victoria utévade pa honom. Konflikten mellan
Beckham och Ferguson blev dirfor gérna vinklad som en konflikt mellan nytt och gammalt,
mellan olika virderingssystem och mellan motstridiga eller direkt inkompatibla mansroller.
Det torde emellertid inte enbart ha varit det infekterade forhallandet till Ferguson som fick
Beckham att lamna Manchester United.
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Bakom de olika personmotsittningarna fanns nimligen ocksé ekonomiska motiv. Genom
den massiva exponeringen som reklampelare kom varumérket David Beckham helt enkelt att
bli starkare &n varumirket Manchester United — som dnda var vérldens starkaste inom
klubbfotbollen. Som en f6ljd av detta uppstod en strid kring vem som hade den yttersta
bestammanderitten over lanseringen av Beckham och utformandet av hans “image”. I takt
med att fotbollspelare har blivit allt storre celebriteter och allt viktigare dragplaster i
reklamsammanhang har fragan om dessa “image”-réttigheter blivit en viktig del av de
kontraktsforhandlingar som via agenter sker mellan spelare och klubb. Detta dr dock
komplicerade fragor av ekonomisk-strukturell natur och det blir darfor ldttare for
populérpressen att skildra konflikter mellan spelare och klubbledning som om de bottnade i
personliga motiv; som “human interest” istillet for “economic interest”.

Det finns en annan viktig aspekt pa Beckhams kommersiella framgangar som reklampelare,
och det &r att han aldrig sdger nagot “viktigt”, att han aldrig yttrar sig om eller tar stindpunkt
i ndgon kontroversiell fraga av exempelvis mer ideologisk eller politisk karaktir. Darigenom
riskerar han inte att falsifiera eller undergriva den bild som olika publikgrupper gjort sig av
honom; genom att inte tillhéra nagon (exempelvis ett politiskt parti eller en protestrorelse)
kan han tillhora alla. Det 4r alltsa samma strategi som Beckhams foregangare som storste
idrottsstjirna, tillika den forste idrottare att uppnd status av varumarke-i-sig-sjélv,
basketspelaren Michael Jordan, anvénde sig av under 1980- och 1990-talen, trots att manga
forstas ville ha honom att uttala sig i bland annat rasfragor. Det dr formodligen ingen
tillféllighet att Beckham valde just trja nummer 23 nér han kom till Real Madrid — samma
nummer som Jordan bar. (Den troja Beckham bar i Manchester United, nr 7, var upptagen.)
Nej, nagon John Lennon eller Mohammad Ali kan Beckham, eller Jordan, eller Tiger
Woods, sannerligen inte beskyllas {for att vara.

Beckham popikonen

Diremot har Beckham, i egenskap av popkulturell ikon, pA manga sétt mer gemensamt med
andra pop- och ngjesikoner dn med andra fotbollspelare. Det &r en av fortjdnsterna med
Cashmores studie att han tar fasta pa just dessa kopplingar mellan Beckham och den 6vriga
ndjesindustrin, att han inte forsoker bygga ett stingsel runt storfotbollens hyperkommersiella
vérld som haller den 6vriga virlden utanfor. Fotboll och sport har aldrig varit frikopplad frén
det 6vriga samhadllslivet, dess kommersiella och politiskt-ideologiska aktiviteter och
strukturer, och &r det an mindre idag, helt och fullt integrerad i den globala sa kallade
underhallningsindustrin som den kommit att bli. Eller som det pa ett till synes sjalvklart sitt
heter i ovan citerade BT-artikel: ”2003-slipset krever volym over knuten, sann du ser hos
Beckham og de andre popidolene.” Beckham ir alltsa i forsta hand en “popidol”, inte en
“fotbollsidol”.

Det dr darfor bade foljdriktigt och korrekt att namn som Madonna, Morrissey, Robbie
Williams, Paul McCartney, Jerry Springer, Jamie Oliver, Tony Soprano och Bob the Builder
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virvlar forbi 1 Cashmores bok — likavil som hos sportkronikorer som Mats Olsson
(Expressen) och Lasse Anrell (Aftonbladet); de bada sistnimnda illa talda av de som forsoker
framleva i tron att fotbollsbranschen har nagon slags inneboende renhet eller oskuld som nu
har véldtagits av ngjesbranschen, som om Olsson och Anrell vore skyldiga till denna
utveckling nér allt de gor att registrera den och stoppa in fotboll och 6vrig sport i dess ritta,
kommersiella njeskontexter. Okej, visst bidrar Olsson och Anrell pa sitt sitt till
utvecklingen genom den paverkan deras skriverier utovar vid sidan av alla andra faktorer,
konstigt vore det vil annars, men deras makt att paverka dr dnda ytterst ringa i jamforelse
med tunga statliga och kommersiella myndigheter och instanser. Faktiskt vore det, nir nu
virlden ser ut som den gor, tjanstefel av dem att inte sitta in sporten i denna dvergripande
kommersiella kontext och sla broar mellan exempelvis fotbollen och den Gvriga
populdrkulturen. Markligt nog &dr det manga sportkronikorer — och forskare, for den delen —
som fortfarande skriver om fotboll som vore det en egen, isolerad liten virld, styrd enbart av
speltaktiska overviganden och inomorganisatoriska faktorer (klubbar och férbund). (Av
nagon for mig obegriplig anledning saknas sportkronikorer av Olssons och Anrells slag i
bade VG och Dagbladet, Norges motsvarighet till Expressen och Aftonbladet.)

Det finns i Cashmores bok ett talande exempel pa denna koppling mellan olika
ndjesbranscher. En man vid namn Alan Edwards, med en bakgrund som medieansvarig hos
David Bowie och vars foretag Outside Organization bland annat hade Elton John och
pojkbandet Boyzone som klienter, anstélldes av Virgin Records som publicist (reklamagent)
at Spice Girls. Nar adidas knot till sig David Beckham fick samme Edwards jobbet som
publicist at honom, ett uppdrag som bekostades inte av Beckham sjélv utan av — adidas. "Han
skotte om allt som hade med pressen att gora at mig och David”, skriver Victoria i sin
sjdlvbiografi om Edwards roll. Han, och agenten Tony Stephens, tycks ha gjort ett ganska
bra jobb med tanke pa att Beckham idag uppges ha en formodgenhet pa 850 miljoner kronor.

Vad Edwards och inte minst Stephens noga sag till var att alla Beckhams reklamkontrakt var
forenliga med den 6vergripande marknadsforingsplanen, att de bidrog till den profilerade
helhetsbilden av Beckham: Brylcreem=ungdomlighet, Police solglasdgon=stil, adidas=vigor
och spénst etc. Inga produkter kunde bli aktuella som gick emot den sokta profilen eller vars
associationsfélt kom pa kollisionskurs med varandra.

Cashmore gor inte den kopplingen, men sjélv skulle jag vilja jamfora Beckhams genomslag
som konsmaéssigt tvetydig popikon med androgyna stjarnor som 1960-talets Mick Jagger,
1970-talets David Bowie och 1980-talets Boy George (Culture Club). Det som ir intressant i
sammanhanget &r forstas att det just dr en fotbollspelare — en ”’sportsman” — som Gvertar
denna kulturella roll som tidigare innehafts av folk fran popmusikbranschen, mer forknippad
med droger och promiskuitet in med idrottens hilso- och familjeideal.
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Avslutning

Nir jag slutfor arbetet pa denna bokanmélan ldser jag en @nnu en artikel om Beckham, denna
géng i Aftonbladet (pé niitet, 3 dec.). Artikeln, av Robert Laul, har som rubrik ~Overskattad?
Nej, Beckham ir snarare underskattad”. Laul skriver:

Beckham har ménga belackare och beskylls ofta for att vara mer framgangsrik
utanfor fotbollsplanen dn pa. Utan popfru, smarta radgivare och tilltalande utseende
hade han inte fatt hilften av den uppmairksamhet han nu far, brukar det heta. Kort
sagt; David Beckham é&r en dverskattad javel som varken kan dribbla, springa snabbt
eller vinna en narkamp pa mittplan. Lat ga for att han har en hyfsad hégerdojja men
mer &r det inte. Inget kan vara mer fel. [...] Snarare &r det sa att Beckham ar
underskattad. For ”Becks” finns inget annat &n att alltid prestera pa topp. I match
efter match lever han med en onormal press, som fa idrottsmén kommit i nidrheten av.
Kim Killstrom uttryckte en gang situationen i allsvenskan: ’Det ricker inte att jag &r
bra, jag maste vara bdst”. David Beckham kan séga det samma, fast i virldens
kanske bista fotbollsliga. Med detta i baktanke dr det snudd pa en bragd hur bra
Beckham lyckats i Real Madrid.

Jag héller med. David Beckham ir faktiskt underskattad, bade som fotbollspelare och som
manskulturell ikon — och vem ér det forresten som har bestdmt att det dr fel med “popfru,
smarta radgivare och tilltalande utseende”? Sjilv skulle jag sélja min sjl till Djdvulen for en
popfru, ett par smarta radgivare och ett tilltalande utseende; men da vill jag ocksa ha ett lika
fenomenalt spelsinne och en lika hyperkénslig hogerfot som Beckham har med pa kopet.
Kanske dr det rentav detta David Beckham har gjort, salt sin sjil till den djdvul som gar
under namnet Mammon (den personifierade rikedomen, som oritt anvind dr av ondo).
Skulle sa vara far vi vanliga dodliga i alla fall vatten pa var kvarn, den kvarn 6ver vilken det
lyser en skylt med inskriptionen “Jantelagen”.

Det far vara hur det vill med den saken. Klart &r i alla fall att Ellis Cashmore skrivit en bok
som tar ett stadigt grepp om fenomenet Beckham och forklarar vilka faktorer som samspelat
for att forma detta fenomen, tillsammans med Beckhams egen obestridliga talang och
hingivenhet som fotbollspelare.

(Tack till Rune Arntsen for hjilp med scanning av bilder.)
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